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Objetivos generales

Comunicar de manera integral la especificacion del proyecto abarcando desde el
proceso de disefio hasta el desarrollo del producto y su comercializacion,
enfatizando en la descripcion de cada una de las etapas implicadas en el proyecto
de disefio industrial.

Unidades

Contenidos

1 El contexto. el a) Anél?s?s de contgxto y escenarios
usuario y sus, b) Angl!s!s de actividades y .costumbres . .
necesidades c) Andlisis de la competencia de productos industriales

d) lIdentificacién de oportunidades de disefio.

a) Normativa y marco referencial para la especificacién de
2. La comunicacion la prqducmc’?n o -
técnica en la b) Terml_no!ogla de adecuacion entre el disefio y la
produccién del ingenieria del productq. _
objeto c) Normas de calidad e |mpac_to ambiental en la toma de

' decisiones sobre la produccion.
d) Plan de produccidn y costos de inversién.
a) Factores de comunicacion para el proyecto de disefio
industrial
3. La comunicacion b) Promociony cqalisjades del objeto de dise.ﬁq’
y los destinatarios c) Aspectos .deI disefio a observar des_de |la vision del
' empresario y/o gerente de produccion.
d) La presentacion comercial del producto de disefio

industrial y sus costos finales
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El docente disefiard y expondrd las tematicas con base al
aprendizaje basado en problemas, orientado a proyectos.

Inducira al alumno al trabajo colaborativo.

Facilitara la experimentacion para la materializacion del proyecto
Coadyuvaré en el seguimiento de bitacoras para el desarrollo de la
solucion técnica del producto

Desarrollara criterios de evaluacion para la toma de decisiones
sobre el sistema de produccion.

Presenta las condiciones de distintos escenarios para la
distribucion y comercializacion del producto.

Elabora en conjunto con el alumno los criterios del mercado que
influyen en las cualidades del producto

Organiza sesiones para dialogar sobre los resultados de
encuestas al mercado

Observa y aporta juicios sobre la pertinencia del producto con
respecto al destinatario.

Andlisis de las causas y consecuencias de las actividades
humanas en el contexto.

Identificar habitos y costumbres y posibles problematicas de
usabilidad.

Andlisis del producto y deteccién de carencias.

Identificacién del producto, sector, o necesidad a atender, de
acuerdo a su potencial.

Presentacion ante el grupo de la investigacion realizada.
Desarrollo del plan de investigacion complementaria para
identificar las posibles aportaciones desde el disefio.

Presenta al grupo el concepto de disefio. El grupo analiza las
diferentes propuestas conceptuales.

Desarrolla de forma exhaustiva el programa de requerimientos.
Desarrolla alternativas generales y parciales.

Selecciona y determina los criterios de evaluacién. Valora las
alternativas.

Desarrolla modelos de las principales alternativas.

Desarrolla un programa de pruebas para determinar la solucion
técnica del producto.

Elabora planos productivos y determina las caracteristicas de los
materiales.

Presenta los modelos a un grupo de usuarios para su validacion
Incorpora la opinion del posible usuario, fabricante y
distribuidor,(distintas audiencias) en la seleccion de disefio.
Elabora el prototipo, o su correspondiente seriacion.

Establece la estrategia para la presentacion del proyecto
académico.

Establece la estrategia para la presentacién del producto en el
contexto comercial.

Participa en la venta del producto y el registro de resultados.

Métodos

Métodos y practicas

Deteccion y especificacion de las oportunidades de
disefio y analisis de la necesidad.

° 1 339

Examenes parciales

Experimentacién y propuestas de disefio para la
2° especificacion productiva.
33%
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Demuestra sus criterios para tomar decisiones.

30 Argumenta sus soluciones con datos de la investigacion.
Promueve cambios para mejorar el avance del proyecto.
34%

La calificacion ordinaria sera la suma de las calificaciones de
las 3 unidades.

12 unidad 33%,

22 unidad 33%

3? unidad 34%)
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